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IL SEGNALE POSITIVO E DATO SOFRATTUTTO DALLE
GENERANDIF ALL'INTERND DEL NOSTRO MEROATO E

‘J

MU OVE

SINERGIE CHE S 5STANND

DE! MEREATI AD ESS0O PABALLELI.

¢ stalte una Ma c¢'e da dire che (Fesnza)o SHG (Mila tata da Music Trades biamo smettetla di
lunga: pausa  ors, con autunno, & no). |l nestro settore, di agosto suggerisce  piangsici  addosse
di “stanca” di cose doviebbero cam- di nicchia consolide- una cure ai mah del  (rivenditori, &genti,
mercato, e ora qualce-  biare. Ci si dowreb- ta, dovrebbe essere  settore: bisogna igno-  distributori o fabbri-
58 5| muove con made-  be tuffare nelle ma  in gredo di mantenere rare  completamente canti, & anche noi
razions, Questo slme- nifestaniont del set-  le posizion sequistte,  gliaspett sul quali non  glornalistl] & guar
ne € guanto si coghe tore, sia guelle gran- sSenzZa accusare cof- possiamo  inicrvemire, dare avanti per dare

dai timidi accennl de-
gli operator:. Forse per
scaramanzia, forse per
dubbio o forse per pau-
ra, si & tuth cauti nel
giudicars 1 momenti del

mercato.., .

segui da pag 1

che s siig aspetiando un se-
gnale da Tuor, come s& qual-
cuno, di un altro settors; do-
vesse direl "ora 51 puo guarda-
re avantl”. Forse € invece pid
verosimile pensars che guesto
stimolo ¢f provenga dallinter
ne...

COSTRUIAMO
PER IL PROSSIMO ANNO

E effsttivamente importante co-
minciars a guardare avant in
mode propositiva. Nai come Di
smamusica lo stiamo gia facen-
do, con la paziente tessitura
del nuove assetio della nuova
edizione di Music Italy Show.
I'attese  appuntamento che
chiudera la trilogia delis Zran-

di fiere di wperatori & pubblico
(NAMIM, Musikmesse s Music
taly Show|. £ gia da oggl pos-
siame sottolineare la oresc-
ta del salone sia per |inieres-
se dimostrato dalle azende di
settore |anche di molte che o
SEOrSD @NN0 NON Srano pressn-
til, sia per la grande novitd di
affiancamenta di un altro salo-
ng di rifgnmento del settore lu-

¢l & pro-audio: Show Way 2012

5| svolgera Infatti & Bologna in
padiglioni contigul a guelli ve-
cupati da Music ltaly Show e
esattamente nelle stesse da-
te: 5-7 maggio.

S| mcompatta quind 'offerta
globale d=| monde delle spst-
tacolo: da una paris strurmenti,
edizioni, servizi. dall’altra’ luci,

quelte pii local come
Cremona (Mondomu-
sica e Cremona Pis-
noforte), Supersound

dissime (Shanghai & tatcolpi troppo pe
Anahesim, ltanto per santi del’andamsnio
essere  chiaril, sia  gensrale del mercato.

Una aouta considera
zone di un operatore
statunitense (Jon Ha
ber di Alte Music) ripor

stirezzatures per lo spettacolo,
amplificazione professionale g,
in entrambi 1 casi, l'inters co-
rollario di prodotii & servizi che
ruotano  attorme  all'universo
‘rnusica dal vive sd entertain-
ment".

Gia questa & una grande noti-
zZig, in linea con |'intuizione de-
gii operator chs tetcano nuove
espression del mercato = in li-
nsa con il bisogno di sinergia
2 unita-che I'intero nostro com-
parto ste cercando da tempo.
Tutto questo e credibili ai set-
torl coinvolti, & prende natural-
mentz |'awio dal grande sue-
cesso i pubblice & operator
che lo scorse anno ha caratte-
rizzato la prima edizions del sa-
lane bolognese.

g bisogne concenire
re gli sforzi per trovare
nuovi modi di pastire il
business legato &l no-
sire mercato,

It &ltre parole, Jon
Heber dice che dob-

una risposta al busi-
ness latente che c'e
e che nessune, in
questo momento, sta
sollecitando in meda
giusto. Sembra quasl

sEgue o pag. 3

COSA POTETE FARE

Per wvoi che leseele quesie ri-
ghe, rvenditor), opsrator, scue-
le, conservaton & associazioni,
il compito = facile & importantis-
simo. Potete diffonders la vooe:
Potete sollsoitars | vostn clienti
e collaborator a pensare al Mu-
sic |taly Show come & un posto
da freguentare assoluamente.
Patete distnbuirs | matenali che
Vi vErranno messi a disposizions
(a partire dal prmio min-poster
che trovate al ‘centro di questo
stesso numero di Dismamusioa
Magazine), poigtis anche organiz-
zare visite guidate &l Music Italy
Show e a Show Way (quest'ult-
mo aperte ai soli operaton pro-
fessionall) offtendo & voisin
clienti un mode nuove di consi-

derare la visita & una Fera.

Si tratta dj idare & metisre im
pratica iniziative che diano vaio-
re al vostro lavoro, collaboran-
do.con |le azends che investono
In comunicazione € creando un
flusso di attenzions nel confront
dell’appuntamenta pill importan-
t=dell'anneo per la vostra attivita.
La Fiera sta cresesnds giomo
dopo giamo: monitarate la sua
evoluzione sul sito www.rmusic
talyshow.it

Sone d'accordo con Jon Haber
invece di larmmentarci per quelio
che sfuggs al nostro controlle,
impegniamoct a rendere fattibili
le piccole cose del nostro gran-
de mende, =

Gianni Camerani




